
REPUBLIQUE ALGERIENNE DEMOCRATIQUE ET POPULAIRE 
MINISTERE DE L’ENSEIGNEMENT SUPERIEUR ET DE LA RECHERCHE 

SCIENTIFIQUE 
 
 

ECOLE SUPERIEURE DE COMMERCE -ALGER- 
 
 

Mémoire de fin d’études 
 présenté en vue de l’obtention du diplôme de  

magistère en Sciences commerciales et financières. 
Option : Marketing 

 
 
 

Thème  
L’IMPORTANCE DE LA STIMULATION VISUELLE 

DANS L’OPTIMISATION DES TECHNIQUES DE 
MERCHANDISING 

 
CAS : UNO Bab Ezzouar 

 
 

 
 
Elaboré par                                                           Encadré par   
Melle. AMGOUD Dalila                               Pr. ANNABI Benaissa 
 
 
 

Soutenue publiquement, le 02 novembre 2014, devant un jury composé de : 
 

Pr. Aissa YAHA   Président 
Dr. Abedelhafid Bennour Membre 
Pr. Benaissa ANNABI  Encadreur 
Dr. Amina CHIBANI  Membre 

 
 
 

Promotion : 2012/2014 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 































 

 
 

 
 
 
 
 













 

 

 
 
 
 





































































































����������� ��	�����������
���������������������
 

 

III.3.3.1/ La rupture visuelle

   Cette technique se sert des niveaux des étagères qui suivraient un alignement constant sur 
plusieurs éléments.  

A un moment donné, un élément avec des hauteurs d’étagères très différentes, ou en 
plus/moins grande quantité, fera une rupture. Ce qui a pou
attention sur cette partie du linéaire.

III.3.3.2/ Le « product blocking

   Elle consiste à massifier l’offre avec des déclinaisons de «
formes. L’avantage principal de cette techniqu
plaisant à regarder et facile à comprendre. Cela facilite donc la segmentation de l’offre. Par 
ailleurs, il est facile à mettre en œuvre pour les articles à fortes rotations. 

Figure 

Source :http://www.interfacesmerchandising.fr/wp
blocking

III.3.3.3/ Le « color blocking

   C’est une technique merchandising très utilisée également qui consiste à massifier une offre 
identique avec des déclinaisons de «
que pour le « product blocking
l’offre. Facile à mettre en œuvre sur tout type de mobilier.

                                                 
1http://www.interfacesmerchandising.fr/merchandising
2http://www.interfacesmerchandising.fr/merchandising
3http://www.interfacesmerchandising.fr/merchandising
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1/ La rupture visuelle 

Cette technique se sert des niveaux des étagères qui suivraient un alignement constant sur 

A un moment donné, un élément avec des hauteurs d’étagères très différentes, ou en 
plus/moins grande quantité, fera une rupture. Ce qui a pour effet de créer un focus et une 
attention sur cette partie du linéaire.1  

product blocking »  

Elle consiste à massifier l’offre avec des déclinaisons de « blocs » en différentes couleurs et 
formes. L’avantage principal de cette technique, c’est qu’elle flatte l’œil, c’est vraiment 
plaisant à regarder et facile à comprendre. Cela facilite donc la segmentation de l’offre. Par 
ailleurs, il est facile à mettre en œuvre pour les articles à fortes rotations. 2 voir la figure n°14.

 n° 14. Exemple sur « product blocking » 

http://www.interfacesmerchandising.fr/wp-content/uploads/2011/11/product
blocking-merchandising.jpg. 26/01/2014 à 14h01. 

color blocking »  

C’est une technique merchandising très utilisée également qui consiste à massifier une offre 
ique avec des déclinaisons de « blocs » en différentes couleurs. L’avantage est le même 

product blocking », elle flatte l’œil, c’est très plaisant à regarder et segmente 
l’offre. Facile à mettre en œuvre sur tout type de mobilier.3 Voir la figure n° 15.

 
http://www.interfacesmerchandising.fr/merchandising-cours-formation. consulté le  02/12/2013

http://www.interfacesmerchandising.fr/merchandising-cours-formation. consulté le  02/12/2013

http://www.interfacesmerchandising.fr/merchandising-cours-formation. consulté le  02/12/2013
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Cette technique se sert des niveaux des étagères qui suivraient un alignement constant sur 

A un moment donné, un élément avec des hauteurs d’étagères très différentes, ou en 
r effet de créer un focus et une 

» en différentes couleurs et 
e, c’est qu’elle flatte l’œil, c’est vraiment 

plaisant à regarder et facile à comprendre. Cela facilite donc la segmentation de l’offre. Par 
voir la figure n°14. 

 

content/uploads/2011/11/product-

C’est une technique merchandising très utilisée également qui consiste à massifier une offre 
» en différentes couleurs. L’avantage est le même 

», elle flatte l’œil, c’est très plaisant à regarder et segmente 
gure n° 15. 

formation. consulté le  02/12/2013 à 21H10. 

formation. consulté le  02/12/2013 à 21H10. 

formation. consulté le  02/12/2013 à 21H10. 


